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Fernsehen

Moralische
Fallhohe

Auch TV-Star Giinther Jauch verdingt
sich als PR-Mann der Wirtschaft:
In Frankfurt moderierte er das Jubi-

laum einer Driickerkolonne.

D inszeniertOhnemoralischeEntr -
stungehewerstecktineinertauni-

gen Filmchen uber di&Verbebranche,

outete Guntherdauch seinen Kollegen

Ulrich Wickert alsAnimateur der Deut-

schenBank.

AnschlieBend plauderte der Modera
tor von Stern-tv mit einemStudiogast
Uber ,40 Jahr&@V-Werbung“. Den Kon-
kurrenten von der ARD erwahnte er nu
noch mit einem Satz.

Die Bombe hatte dennoch gezdet.
Schon wenige Tage spéater zappelte
Wickert im Kreuzfeuer der @entlich-
keit, ergossersich Hame undpott Uber
den AutortugendhafteiSchriften (siehe
KastenSeite 124).

Dabei hatteJauch ganicht so tief gra-
ben missen, um zu beweisen, wie d
Stars der Mattscheibe mit dubiosen We
beauftritten ihr Salar aufbessern. Jauc
39, hatte nur seinen eigenen Termink
lender zu durchforstebrauchen. Auch
der Stern-Mann, der beVertragsver-

ie Enthidlungwar sachlichund kuhl

A

Entertainer Jauch, Sangerin Rush*: Eine groe Familiengemeinschaft

=

odervierter Stelle diskutiert”, weif3 sei-
ne Popularitdt immer wieder nutzbrin
> gend zuvermarkten.

Mal lockert er einenZahné&ztekon-
grelR aufodersorgt fiir Stimmung beim
Betriebsfest eineComputerfirma. Mal
moderiert er ein€ralkshow beim Ful3-
ballklub Bayern Miinchen, prasentier|

ieauf einem Video dimmeuenModelle des

r-Autokonzerns BMW odemotiviert die

hVertretereiner Kosmetikfirma.

a- Auch vom spatereMilliarden-Bank-
rotteur Jiigen Schneidetield sich der

handlungen ,UberGeld nur an dritter

* Beim DVAG-Jubilaum am 1. Juli in Frankfurt.

.Lohnstickarbeiter® (Jauch Uber Jauch)
- einspannen. Mit mehreredalkshows
war er bei der Erdéffnung des Einkaufs-
zentrums Zeilgaleridehilflich.

Ein besonderseindrucksvolles Bei-
spiel seiner Kunst aleinfihlsamer Ho-
norar-Interviewer lieferte dersympa-
thischste Prominente Deutschlands”
(Gala)am 1. Juli inFrankfurt. Dafeier-
te die Deutsche Verngensberatung
AG (DVAG), die grofiteVertriebsko-
lonne des deutscheWersicherungsge-
werbes, ihr 2fahrigesBestehen.

Bei der dreieinhalbstindigen Riesen-
fete in der Festhalle auf dem Frankfur-

t

Ethik
uber Gewinn

Merksatze des Denkers Wickert
Das Streben naclkseld laRtschliel3-

tenen Biiger seine ideellenWerte
vergessen.

Dabei gehort dieBescheidenhei
unter demBegriff der Besonnenhei

Tapferkeit, Klugheit und Gerechtig

phen als Grundtugenden diesentli-
chen Voraussetzungen fusittliche
Vortrefflichkeit darstellen.

Nun ist der Handel miZeitschrif-

UnternehmenbesondererArt. Des-
halb ist die Verantwortung imethi-
schen Sinrbesonders grof3. Also mi

lich auch den vermeintlich unbeschol-

zu den vierKardinaltugenden, neben

keit, die bei dergriechischen Philoso-

ten und elektronischen Medien ein

sen diejenigen, die den Einfluiaben,

darauf achten, dal die Mitarbeiter au-

Rerstsorgfaltignach ethischen MaRRsta-
benagieren. Und deollte dieEthikim-
mer Uber dem Gewinn stehen.

Moral ist nicht immer gratis zu ha-
ben. Siekostet meist Selbstiiberwin-
dung, Zeitundseld. SieisteirZeichen
von Souveranitat, Mut und Starke —
und unterstreicht die Glaubwdig-
keit. Die Starke einemgesellschaftli-
chen Moral hangt zunwesentlichen
Teil von Vordenkern undvVorbildern
ab, die in allen gesellschaftlichen Be-
reichen zu finden sind.

Einen herausragende®influ ha-
ben Politik, Wirtschaft, Medien und

t
t

* Auszlge aus: Ulrich Wickert: ,Der Ehrliche
ist der Dumme*“. Hoffmann und Campe Verlag,
Hamburg; 286 Seiten; 38 Mark.

** Wickert in: Wilhelm von Sternburg (Hrsg.):
,Tagesthema ARD“. Fischer Taschenbuch Ver-
lag, Frankfurt am Main; 224 Seiten; 18,90
S- Mark.

Kultur; denn die Personen aulsesen
Gruppensind inersterLinie sichtbar.
Sie mussen shandeln, dal dakdi-
viduum wiederVertrauen in die Au-
toritat der Werte erhélt, um zuol-
gen, wenn es heil3t: ,Dsollst!"*

Glaubwirdigkeit ist die erste Tu-
gend, die eine Nachrichtensendung
erfillen mul® . .. Es reichhicht, das
Gewand entsprechend achneidern,
sondern die Inhalte und diejenigen,
die die Inhalte transportieren, wie
auch diejenigen, die die Inhalte dar-
bieten, missen allesamt in diese Ka-
tegorie passen. Und dariliegt die
Starke eines Informationssystems
wie es die ARD besitzt. Da#uRere
stimmt mit demlnneren Uberein, so
dal kein Widerspruckentsteht, der
beim Zuschauer Fragenaufwirft.
Wenn aber das AuRere mit dem In-
nerenkollidiert, wird eines von bei-
den beschéadigt — unddamit der
Ruf**,
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ter Messegelande spielte deiann vom
Sternnicht nur den gutgelaunten Confe
rencierdef\bends. Unter derdonnern-
den Applaus deB000Zuschaueistellte
Jauch auch ,ausgesuchte Leistungstr
ger" (DVAG-Grinder Reinfried Pohl)
der Versicherungstruppe vor. Jauch ju
belte: ,20 Jahr&®VAG warenohne |hre
Arbeitund ohne lhreinsatz nicht még-
lich gewesen.”

Dem TV-Liebling, der gut®echerche
und kritischeFragen flirseine stéksten
journalistischen Féhigkeiten halt, ist da-
bei wohl entgangen, daR diBVAG in
diesen 2QJahren vorallem durchknall-
harte Vertriebsmethodennach dem
Schneeballsystem vasichreden machte.

Etliche Verbraucherschitzer sehen
den DVAG-Angeboteneine unsinnige
Verknipfung verschiedenster Anlage
formen. Hans Dieter MeyelGeschéis-
fihrer des Bundes deWNersicherten,
nennt diePolicen deDVAG-Verkaufer
gar ,Schrottprodukte, die Leute fir ihf
Leben schdigen“.

Doch solch unbotnméRige Themen
mochte der Stern-Journalist in dggro-
Ren Familiengemeinschaft" des charis
matischen und von seinen Mitarbeiter|
verehrtenDVAG-Griinders Pohlnicht
zur Sprache bringen. In ,lockeren Ge
sprachen”, so die DVAG-Festschrift, in
terviewte Jauchmehr alszwei Dutzend

.vermogensberater-Personlichkeiten”
Uber ihre Karriere in der Vertriebstrup
pe. Insgesamt 12 000 Mitarbeiter gehe
fur Pohl anschaffen.

DiewarenvonJauctsensiblerFragen
hellauf begeistert. DVAG-Direktions-
leiter Ralf Mausolff ausRostock: ,lch
fuhlte mich bei ihm gutaufgehoben.”
Zum Finale jubelte Jauch Arm in Arm
mit der Pop-Diva JennifeRush: ,Scho-
ner und spektakulardmann ein Taquicht
zu Endegehen.”

Mit JauchsAuftritt in Frankfurt, fur
den er nach Insiderschatzungen 50 00
Mark Honorarkassierte schmicktsich
die DVAG gern. Einaufwendig gestalte-
tes Video, das an gute Gesdtsireunde
verteilt wird, zeigt denpopularen TV-
Mann im Kreise derVeteranen Aller-
dingswurden die aufschlu3reichen Ge-
sprache" (Festschriffiusgeblendet.

Der Einsatz fir dieDVAG ist nicht
Jauchs ersteEngagement fur eine um-
strittene Vertriebsfirma. Sechwamte
ervoreinigerdahren auéinem20minti-
gen Werbevideo von deRrodukten der
Firma Amway. DerMulti aus Amerika
setztimVertrieb vorallem auf Hausfrau-
en, die das Amway-Sortiment, Kosmeti
und Waschmittel, an ihré&reundinnen
verkaufen.

Als 1993Jauchs Ausflug in disumpfi-
gen Gefilde des Werbegeschéfts publ
wurde,zeigte er Einsicht: Kiiftig wolle
er solcheAuftritte ,genau berdenken®,
zumal die ,moralische Fallh6heesute ge-
nerell groRer” sei. a
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